
Bericht des Referats: Förderung von Medienkompetenz (Berichtszeitraum 2025/26) 

Im Berichtszeitraum seit der letzten Jahreshauptversammlung des Distrikts Rheinland-Pfalz 

wurde das Unterstützungsangebot des Referats zur Förderung der Medienkompetenz weiterhin 

nur in sehr geringem Umfang in Anspruch genommen. Trotz entsprechender Sensibilisierung 

im Rahmen der vergangenen Jahreshauptversammlung gingen keine konkreten Anfragen an 

das Referat ein. Diese geringe Nutzung steht im deutlichen Kontrast zu dem nachweislich 

vorhandenen Entwicklungsbedarf im Bereich der medialen Außendarstellung und digitalen 

Kommunikationsstrukturen innerhalb des Distrikts. 

Wie bereits in mehreren Rundschreiben empfohlen, wird die Teilnahme an den regelmäßig 

stattfindenden Funktionsträgerseminaren ausdrücklich angeraten. Diese Veranstaltungen 

vermitteln praxisorientierte Grundlagen und Kompetenzen in den Bereichen Medienpräsenz, 

Onlinekommunikation sowie Veranstaltungsorganisation. Gerade vor dem Hintergrund der 

teilweise heterogenen digitalen Präsenz einzelner Ortsverbände stellen diese Seminare eine 

niedrigschwellige Möglichkeit dar, zentrale Fähigkeiten im Umgang mit modernen 

Kommunikationsmedien zu erwerben und zu vertiefen. 

Verweise: https://www.darc.de/geschaeftsstelle/ausbildungszentrum/#c329828 

Die Bedeutung entsprechender Kompetenzen ergibt sich aus der fortschreitenden 

Digitalisierung gesellschaftlicher Kommunikations- und Informationsprozesse. Seit der 

Etablierung des sogenannten „Informationszeitalters“ um das Jahr 2000 – insbesondere im 

Kontext des Web 2.0 und der damit verbundenen niederschwelligen Partizipation im Internet – 

haben sich digitale Medien zu einem selbstverständlichen Bestandteil des Alltags entwickelt. 

Im Jahr 2026 ist die Nutzung digitaler Dienste in nahezu allen Lebensbereichen fest etabliert. 

Smartphones dienen unter anderem zur Organisation des öffentlichen Personennahverkehrs, zur 

Terminvereinbarung im Gesundheitswesen, zur Verwaltung finanzieller Angelegenheiten oder 

zur Nutzung digitaler Handelsplattformen. Darüber hinaus ermöglichen soziale Netzwerke und 

digitale Kommunikationskanäle (Messenger-Dienste) den unmittelbaren Austausch von 

Informationen, Bildern und Videos innerhalb sozialer Netzwerke (z.B. im Familien- und 

Freundeskreis). 

Vor diesem Hintergrund erscheint es besonders relevant, dass auch Vereine und 

Interessengemeinschaften (einschließlich des Amateurfunks) eine zeitgemäße digitale Präsenz 

aufrechterhalten. Diese stellt für Interessierte häufig den ersten Zugangspunkt dar und 

beeinflusst maßgeblich die Wahrnehmung einer Organisation durch Außenstehende. Eine 

unzureichend gepflegte oder veraltete Onlinepräsenz kann daher den Eindruck mangelnder 

Aktivität oder eingeschränkter Zugänglichkeit vermitteln. 

  

https://www.darc.de/geschaeftsstelle/ausbildungszentrum/#c329828


Eine im Berichtszeitraum durchgeführte Bestandsaufnahme der Onlineauftritte der 

Ortsverbände im Distrikt Rheinland-Pfalz zeigt in diesem Zusammenhang deutliche Defizite: 

 30 von 49 Ortsverbänden  
weisen fehlerhafte oder unzureichend gepflegte Onlineauftritte auf. [I] 

 21 von 49 Ortsverbänden  
aktualisieren ihre Inhalte nicht mehr regelmäßig oder gar nicht und präsentieren 

teilweise veraltete Informationen aus vergangenen Jahrzehnten. [II] 

 11 von 49 Ortsverbänden  
verfügen lediglich über minimale Informationen (z. B. Namensnennung und E-Mail-

Adresse) ohne weiterführende Inhalte oder Informationen, sogar teilweise ohne 

jegliche Kontakt-Daten oder -Möglichkeit. [III] 

 2 von 49 Ortsverbänden  
besitzen derzeit keine eigene Präsenz auf der Plattform darc.de.  

Sollten Ortsverbände oder Gruppierungen im Distrikt alternative Webpräsenzen 

(beispielsweise auf eigenem Webspace oder anderen Plattformen) betreiben, wird um eine 

entsprechende Mitteilung gebeten. In diesem Fall kann eine Verlinkung oder Eintragung 

erfolgen, um die Sichtbarkeit dieser Ortverbände und deren Angebote zu verbessern. 

Darüber hinaus wird empfohlen, die eigene Außendarstellung regelmäßig zu reflektieren. Dabei 

sollten insbesondere folgende Fragen berücksichtigt werden: Wie soll der Ortsverband von 

Außenstehenden wahrgenommen werden? Welche Inhalte sind geeignet, das Vereinsleben und 

die Aktivitäten angemessen darzustellen? Welche Informationen wären aus der Perspektive 

potenzieller Interessierter besonders relevant? 

Eine zeitgemäße und zielgerichtete Kommunikation kann bereits mit vergleichsweise geringem 

Aufwand erreicht werden (z.B.: mit einem minimalistischen One-Pager: ähnlich: 

www.darc.de/K42) Häufig gilt hierbei der Grundsatz, dass eine reduzierte, jedoch regelmäßig 

gepflegte und inhaltlich relevante Darstellung wirkungsvoller ist als eine umfangreiche, aber 

veraltete oder thematisch wenig attraktive Informationssammlung. Inhalte sollten daher primär 

Aktivitäten, Projekte, Veranstaltungen und Möglichkeiten zur Teilnahme sichtbar machen, um 

ein lebendiges Bild des Amateurfunks und der jeweiligen Ortsverbände zu vermitteln. 
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Im Folgenden eine pseudonymisierte und karikierte Beispielsammlung aus der Kategorie:  

 

„Das sollte besser gehen“: 
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Zum Abschluss einer jenen, sachlichen und nüchternen Predigt das obligatorische Gleichnis: 

Stellt euch vor, ihr wärt Imker – überzeugt von eurem Handwerk, eurem Produkt und der 

Bedeutung eurer Arbeit. Wenn ihr diese Begeisterung mit anderen teilen möchtet, dann tut es 

nicht nur im vertrauten Kreis unter Kollegen, auf geschlossenen Imkerstammtischen oder 

speziellen Flohmärkten und Tagungen. Öffnet euch auch für Menschen außerhalb dieser Welt 

(eurem Mikrokosmos). 

Und wenn ihr andere für die Imkerei gewinnen oder über sie informieren wollt, dann stellt das 

in den Vordergrund, was eure Leidenschaft wirklich ausmacht: die Faszination der Bienen, 

die Sorgfalt des Handwerks und die Qualität eures Honigs. – Umwerbt euer Hobby nicht mit 

der Anzahl verstorbener Arbeiterinnen, kontinuierlich schrumpfender Bienenvölker und 

erstrecht nicht mit interessant schmeckender Bienenkotze. 

 

Begeisterung entsteht durch positive Einblicke und durch das, was Menschen daran 

wertschätzen können – nicht durch Geschichten über Verluste, Probleme oder Begriffe, die 

eher abschrecken als neugierig machen. 

 

Der Verein stellt uns dafür hervorragende technische und mediale Möglichkeiten zur 

Verfügung. Nutzt sie! Nehmt euch die Zeit, eure Begeisterung sichtbar zu machen und eure 

Arbeit nach außen zu tragen. 

Denn genau darin liegt eine große Chance: unseren Distrikt lebendig zu zeigen, unseren 

Ortsverband zu stärken und andere Menschen für das zu begeistern, was uns antreibt. Euer 

Engagement zahlt sich aus – für den Verein, für unseren Distrikt, für euren OV, für eure 

Mitglieder und für die positive Resonanz aus der Bevölkerung. 

 

 

 

Quelle: https://www.euse.de/wp/blog/2011/11/ost-kreuzberger-bienenkotze/ 



Wagt den Blick über den Tellerrand, lasst euch von Webseiten umliegender Ortsverbände 

inspirieren (z.B. K06, K07, K09, K15, K26, K28, K32, K34, K42, K45, K46, K47…) oder 

auch von Publikationen und Medienauftritten (z.B. von K06) auf Instagram oder (z.B. von 

K32 u. K33) auf Facebook.  

 

Tretet in den Austausch, - ich denke ich spreche für alle: Wir helfen gerne!  

 

 

 
Daniel Mittendorf, DK5WP 
 
Mitarbeiter des Referats AJW des DARC e. V. 
Mitarbeiter des Referats Förderung von Medienkompetenz im Distrikt (K) Rheinland-Pfalz des DARC e.V. 

Mitarbeiter des Referats Intruder Monitoring des DARC e. V. 
Ortsverbandsvorsitzender des OV Limburgerhof K42 des DARC e. V. 
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